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1. TECNOLOGÍA EN LA 

DIDÁCTICA DE LA EF Y AF.

2. GERENCIA DEPORTIVA.

3. MARKETING 1.

4. MARKETING 2.

EVALUACIÓN.
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Conocer aspectos relacionados

al MARKETING DEPORTIVO.

PROPÓSITO DE 

APRENDIZAJE
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MARKETING 
DEPORTIVO 2
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Estrategias para alcanzar la gloria

Antes de pensar en una estrategia para

implementar en tu negocio, primero debes

determinar cuáles son tus objetivos de

marketing y comunicación
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Visibilidad: conseguir más visitas a tu web y

dar a conocer la marca a diferentes públicos.

Captación: captar nuevos clientes potenciales

(leads) interesados en los productos de la

marca para, luego, convertirlos en compradores.

Reconocimiento: darse a conocer como una de

las mejores marcas de la industria donde se

encuentra tu empresa.

Comunidad: crear una comunidad alrededor de

la marca.
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Las características del marketing deportivo lo

convierten en un arma poderosa para alcanzar

estos objetivos.

Ahora destacaremos unas estrategias de

marketing deportivo que puedes implementar en

tu empresa o en tu club deportivo para petarlo,

con ejemplos de empresas que han conseguido

llegar a los objetivos que se habían fijado.
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¡Sé innovador!

Para crear una colaboración que funcione,

es necesario marcar la diferencia con los

otros patrocinadores de la marca.

¡No queremos hacer lo mismo que la

competencia!.
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Pero, eh, que quede claro: ser innovador no

significa, necesariamente, invertir una gran

cantidad de dinero.

Lo que queremos es que el público objetivo

reconozca tu marca a primera vista, y esto se

puede hacer de diferentes formas.

Tomamos el ejemplo del grupo Adéquat, empresa

francesa de reclutamiento y patrocinador del

equipo de fútbol Olympique Lyonnais.
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Cada temporada, el club juega su "clásico"

contra su enemigo jurado, el Saint-Etienne, cuyo

color principal es el verde.

El mismo verde que el campo de fútbol en el que

juegan.

Como a los aficionados del Olympique Lyonnais

no les gusta mucho el color verde por lo que

representa, el grupo Adéquat propuso hacer algo

especial para el partido: sugirió al club cambiar el

color del césped a un color rojo.

Sí, rojo, como el color del logo de Adéquat.
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Es un excelente ejemplo de un desarrollo

original e innovador de una colaboración.

No costó casi nada y la marca se benefició de

publicidad gratuita en varios medios de

comunicación (goal.com, ecofoot.fr).


