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PROPOSITO DE
APRENDIZAJE

Conocer aspectos relacionados
al MARKETING DEPORTIVO.
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¢ Qué es el marketing deportivo?

Ejemplos y mejores estrategias
para implementar.

Laura Bahi
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¢ Qué es el marketing deportivo?

El marketing deportivo utiliza el deporte en todas sus
formas, para ayudar a vender productos y servicios
proporcionados por una empresa.

No se limita solo al deporte profesional, sino que
puede incluir, por ejemplo, ligas semiprofesionales o
deporte universitario.

Sin embargo, cuando piensas en marketing deportivo,
seguramente te vienen a la mente palabras como
ARe Madr ind Y od'Messi o
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cTienes razon?
De alguna forma si, pero no es solo eso.

Dado que los deportes pueden ser seguidos en una
gran variedad de ©plataformas (en Internet,
fisicamente en un estadio, television, radio, etc.), el
marketing deportivo puede tomar muchas formas
diferentes, por ejemplo, un espacio publicitario
dentro de un estadio, anuncios de television o un
contrato de sponsoring con un atleta para que
promocione la marca en sus redes sociales.
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El marketing deportivo es una subcategoria del
marketing bastante atipica, pero no por ello
debemos pasarla por alto.

Se trata de asociar tu imagen con un atleta, un
equipo deportivo o un deporte popular y que recibe
el apoyo de un gran numero de personas.

Con el marketing deportivo aprovechamos Ila
popularidad y la devocion que muchos aficionados
sienten por sus equipos y atletas favoritos para
mejorar el branding de la marca.
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Imaginemos que somos el sponsor principal que
aparece en la camiseta del Real Madrid, equipo que
recientemente gano la Liga de Campeones.

Nuestra marca se relacionara inmediatamente con el
éxito del equipo y con ello, ganaremos prestigio y
visibilidad entre los aficionados del Real Madrid y
mas alla.

Como veremos, existen muchas oportunidades de
colaboracion en la escena del marketing deportivo.



% ——

HOLDING Ollmpla

Beneficios del marketing deportivo

El poder del marketing deportivo es muy
iImportante.

Puede ser util en varios contextos, como por
ejemplo e

de lanzamiento de un
producto o ara llegar a potenciales
clientes y/o Imagen corporativa.
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